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MAPA CITRICOLA
Estructura Productiva Regional

Costa Atlantica (Atlantico, Magdalena,
Cesar, Bolivar).

Nor-Oriente (Santander, Norte de
Santander, Boyaca).

Centro (Cundinamarca, Tolima, Huila).

Llanos Orientales (Meta, Casanare).

Occidente (Antioguia, Caldas,
Risaralda, Quindio y Valle del Cauca).

Sur (Cauca, Narifio).
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Z IO DA AREA Y PRODUCCION

Evolucion del area sembraday produccion 2010 - 2013

NACIONAL 2010 2011 2012 2013
Area (has) 65.004 66.311 70.255 73.641
Produccion (t) 1.165.610 798.383| 1.163.700| 1.256.718
Rendimiento(t/ha) 17,2 12,04 17,2 17,2
En general, los Citricos son producidos en 22 departamentos en

Colombia. Se advierte un avance en las Regiones Occidental y Costa
Caribe, con naranjas y Limas Acidas, con las cuales se atiende el
mercado nacional, paises de la Cuenca del Caribe y otros mercados, que
aumentan sus demandas.
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+* Colombia posee condiciones para mejorar la productividad en la industria de los citricos
con la implementacién de programas de mejoramiento de los sistemas de produccion,
desde vivero hasta las recomendaciones agrondmicas, ademas del manejo pos cosecha.

% Cuenta con seis regiones productoras; Costa Atlantica (Cérdoba, Sucre, Atlantico,
Magdalena, Cesar y Bolivar), Nor Oriente (Santander, N. Santander y Boyacd), Centro
(Cundinamarca, Huila y Tolima), Llanos Orientales (Meta y Casanare), Occidente
(Antioquia, Valle del Cauca, Caldas, Quindio y Risaralda) y Sur (Cauca y Narifo).

s En éstas regiones se produce la totalidad de la fruta que es consumida en el pais.
Ademas cuenta con gran diversidad de climas, suelos, régimen de lluvia y adaptacién
de nuevas variedades promisorias que pueden en un momento determinado abastecer
mercados de la Cuenca del Caribe y bloques econdmicos como Asia, en épocas que
otros paises no producen citricos. La posicion geografica determina variables de
competitividad, pero debemos manejar las distintas plagas y enfermedades que son
limitantes para una verdadera politica de exportacion.
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Departamentos y Municipios
Nucleo Productivo Occidente (14.683 has — 19,25%):
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1- Antioquia: Amaga, Angelopolis, Anza, Armenia, Barbosa, Betulia, Caracoli,
Cisneros, Copacabana, Dabeiba, Fredonia, Frontino, Girardota, La Estrella, La
Pintada, Liborina, Maceo, Medellin, Montebello, Necocli, Puerto Berrio, Puerto
Nare, Puerto Triunfo, Salgar, San Carlos, San Jerénimo, Santa Barbara, Santo
Domingo, Tamesis, Tarso, Titiribi, Toledo, Valdivia, Valparaiso, Venecia, Vigia del
Fuerte, y Yondo.

2- Caldas: Aguadas, Anserma, Belalcazar, Chinchinda, Filadelfia, La Dorada, La
Merced, Manizales, Marmato, Neira, Pacora, Palestina, Riosucio, Risaralda,
Supia, Victoria, Viterbo.

3- Risaralda: Balboa, Belen de Umbria, la Virginia, Marsella, Pereira.

4- Quindio: armenia, Buenavista, Calarca, Circasia, Cordoba, Filandia, Génova,
la tebaida, Montenegro, Pijao, Quimbaya y Salento.

5- Valle del Cauca: Alcala, Andalucia, Ansermanuevo, Argelia, Bolivar, Buga,
Bugalagrande, Caicedonia, Cali, Calima el Darién, Candelaria, Cartago, Dagua,
El Aguila, El Cerrito, Florida, Ginebra, Guacari, Jamundi, La Cumbre, La Victoria,
Obando, Palmira, Pradera, Restrepo, Riofrio, Roldanillo, San Pedro, Sevilla,
Toro, Trujillo, Tulua, Ulloa, Vijes, Yotoco, Yumbo y Zarzal.
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CALENDARIO DE COSECHAS DE Citricos EN COLOMBIA

PRODUCTO

FEBRER SEPTIE [OCTUB |[NOVIE |DICIEM
o MARZO |ABRIL [MIAYO [JUNIO JULIO [0 MBRE |BRE

DEPARTAMENTOS

boyaca, cundinamarca, Meta, Santander,
Valle

Limon Comun

antioquia, atlantico, boyaca, caldas,
cundinamarca, huila, magdalena, meta,
quindio, santander, norte de santander,

tolima y valle del cauca
Lima Acida Tahiti

caldas, cundinamarca, meta, quindio,

santander
Mandarina
caldas, antioquia, cauca, cundinamarca,
huila, meta, quindio, risaralda, tolima
Naranja
Color Oferta
Alta
Media

Baja
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BAJO NIVEL DE INGRESOS PARA LOS ACTORES DE LA CADENA DE CITRICOS

Efectos Indirectos Deficiente y Deficiente y
. ; Alta desorganizada desorganizada Efectos Direct Dificultad en el
Baja injerenciaen las . . S e €ctos Directos
" . intermediacidn comercializacion comercializacidn interna Bai et acceso a
politicas sectoriales . aja productiviaa d
interna y externa y externa mercados
baja calidad y . Poco valor agregado, Disminucién de la
Poco valor L L Poco acceso a manejo inadecuado . L
Bajos ingresos productividad de . manejo inadecuado de productividad y
agregado . mercados de los cultivos .
los cultivos los cultivos acceso a mercado
BAJA COMPETITIVIDAD EN LA CADENA DE LOS CITRICOS EN COLOMBIA
Causas Directas Alta Deficiente aplica Deficiente Deficiente Escasa . - .
. . . L e ., e, . Disponibilidad  Uso variedades
Agroind. poco intermediacién normatividad planificacion comercializacion transferencia MVC —
desarrollada comercializacién  control fito viveros siembra interna y externa tecnoldgica P
Causas Bajos Manejo Pocas unidades Falta
Indirectas . I Deficiente Desconocer . ) . L Deficiente
. niveles . i inadecuado productivas Estandarizacion .
Bajo nivel . informacion oferta e manejo de
. formacién .. . desechos y certificadas procesos Cosecha
organizativo . economica citricos suelosy agua
— empresarial subproductos BPA y/o BPM y Poscosecha
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Aumento de Precios de Correcta Asociaciones fuertes
Aumento de la Productividad y Disminucion de Costos Productos en Fresco y Planificacion de con poder de Dinamizacion del
[a calidad de los citricos de Produccion Procesados Cultivos negociacion Mercado Agricola
Implementar procesos Fortalecer el sistema
Desarrollar estrategias para el agroindustriales para el Desarrollary adaptar Asociativo en la
manejo integrado de plagas desarrollo del sector nuevas tecnologfas Cadena Citricola
“ i T T f f f I
Programas de Crear [ unidad de Creacion del
Evaluaciony Desarrollo de estrategias para capacitacion para el Desarrollo de alternativas Apoyo a Procesos de comercializacion bajo Observatorio Formaciona los Divulgacion efectiva
adaptacion de [a obtencion de material libre manejo integrado de tecnoldgicas para cada zona Transferencia un esquema gremial y Econdmico del productores en de la normatividad

nuevas variedades de virus y viroides plagas geografica Tecnoldgica gestion administrativa Sector temas empresariales vigente
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5 ESEM 1002 (EROSPIRDAD EXPANSION DE MERCADOS

1) CARIBE
» Martinica
» Guadalupe

2) NORTE AMERICA:
» CANADA
» EEUU

3) MERCADO EUROPEO:
» INGLATERRA

4) MERCADO ASIATICO

, _ > JAPON
Paises con demanda creciente > COREA DEL SUR

donde el consumo de citricos es
importante. 5) MERCADO NACIONAL
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=IPARATODOS BRECHAS A SUPERAR PARA EXPORTAR
FACTORES PARA EL POSICIONAMIENTO EXPORTADOR

v ESTUDIO DE MERCADOS: para Lima Acida Tahiti y Naranja
Valencia en Cuenca del Caribe y Centro América.

v ESPECIALIZAR ZONAS PRODUCTIVAS: para atender los mercados
de la Cuenca del Caribe, Estados Unidos, Canada, Europa y Asia.

v FORTALECER LAS CI DE FRUTAS: Apoyo a las Cl de Frutas con
experiencia exportadora.

v FORTALECER ASOCIACIONES DE PRODUCTORES: para atender
esos mercados.

v REGISTRO DE EFICIENCIA DE LOS PRODUCTOS (agroquimicos)

v IMPLEMENTACION DE LAS BPA - BPM

v' DESARROLLO DE AGROINDUSTRIAS REGIONALES



IPARA TODOS PROYECCIONES EN CiTRICOS

» Crecimiento con potencial exportador: Naranjas,
Mandarinas y Lima Acida Tahiti
» Cafetera: Antioquia, Caldas, Quindio
» Occidente: Caucay Valle del Cauca
» Centro: Cundinamarca, Huila, Tolima
» Oriente: Santander, Norte de Santander
» Caribe Himedo: Atlantico, Bolivar
» Caribe Seco: Cesar, Magdalena

» Mayor area con especies nativas: cultivos organicos,
mejorar con nuevas variedades y patrones y dar manejo
agronomico.

» Centro: Cundinamarca
» Caribe Himedo: Bolivar



IPARA TODOS PROYECCIONES EN CiTRICOS

» Mayor area con naranjas dulces:
» Cafetera: Caldas, Quindio, Risaralda, Antioquia,
» Occidente: Valle del Cauca
» Centro: Cundinamarca
» Llanos: Meta

» Agroindustria: Este renglon falta por desarrollar
» Cafetera: naranjas, mandarinas y lima Tahiti
» Occidente: naranjas, mandarinas y lima Tahiti
» Llanos: naranjas
» Centro: naranjas, mandarinas y lima Tahiti
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ESTRATEGIA NACIONAL VS PLAN DE ACCION DE CADENA

Produccion:
» Participacion y priorizacion en la Mesa Sectorial Competitividad —
Consejo Regionales
> Ajuste y validacion de paquete tecnoldgico (patrones y variedades)
» Certificacidn en BPA, Resolucion 4174/2009
Mercados:
» Actualizacion de Costos de Produccion en: Mandarina Lisay
Arrayana y Lima Acida Tahiti.
» Estudios de mercados: Caribe , Norte América, Europa y Asia.
Ciencia y tecnologia:
» Priorizacion de la Agenda Nacional de Investigacion |+D+i
Recurso humano:
» Capacitacion modular : Productores y Asistentes Tecnicos
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ESTRATEGIA NACIONAL VS PLAN DE ACCION DE CADENA

Ambiental - Sanidad:
» Formular y radicar el proyecto de BPA
» Socializar la Guia Ambiental (plagas y enfermedades)
» Plan Nacional de Certificacion de Material Vegetal
» Implementar Programa ARCO
Alianzas:
» Apoyar la conformacion de Unidades de Comercializacion
» Montar el Observatorio Nacional de Cadena.
Agroindustria:
» Fortalecer procesos de transformacion en cada region.
Asociatividad:
» Conformar y fortalecer la Base Gremial.
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MERCADO NACIONAL:
» Desarrollo de marca de origen y sello.
» Certificaciones en BPA - BPM.
» Registro de Predios Exportador
» Mejor calidad - solidos totales: grados Brix y acidez.
» Incremento en la areas sembradas.
MERCADO INTERNACIONAL:

> Incremento en la demanda Limas Acidas para: EEUU, Canada,
Europa: Inglaterra, Espafia, ltalia con Limas Acidas.
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> USDA - APHIS - ICA , Secretaria de Agriculturas y Gremios: Gestionar
la Admisibilidad, al mercado de EEUU, Canada y Union Europea

» MADR y Gremios: elaborar y trasmitir la Matriz de costos de: Naranja

Valencia y Lima Acida Tahiti

> Secretarias de Agricultura y Gremios: Cofinanciacion proyecto BPA y

Desarrollo de Sello por Denominacion de Origen, Sistemas de Riego.

> Secretarias de Agricultura — SNR: Cofinanciacion de los proyectos.

> Secretaria_de Agricultura — Asohofrucol: Desarrollar y mantener una

estrategia de capacitacion .

> Ministerio de Agricultura: Programa IAT, Lineas de  Crédito,

Cofinanciacion de programas.
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PRIORIZACION DEBILIDADES CADENA CITRICOS EN CALDAS

El resultado definitivo de la votacion y priorizacion de debilidades, quedo de la
siguiente manera:

PRIORIDAD %

1|calidad 20,5
2| capacitacion personal 20,5
3|falta implementacion BPA 11,4
4|investigacion aplicada 6,8
5|normas de calidad y normalizacion desactualizadas 5,5
6|no hay campafa para el consumo de frutas 5,0
7|costos de produccion 4,5

TOTAL 74,1
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APOYOS SECTORIALES y POLITICA

» ICR - Incentivo a la Capitalizacion Rural

> Ley Exencion Tributaria

> |AT - incentivo a la Asistencia Técnica

» Oportunidades Rurales

» APPT - Apoyo Programa de Alianzas Productivas

» PTP - Programa de Transformacion Productiva. Lima Tahiti y Naranja V.
» Convocatorias

» FNR - Fondo Nacional de Regalias

» Proexport — Misiones exploratorias — Matriz de Costos

» FNHF - Apoyo a Cadenas Productivas, Inversion a programas, Misiones
Técnicas e Investigacion y Desarrollo.
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PROPUESTAS — CAPACITACION Y TRANSFERENCIA 2014

1. Seminario Actualizacion en Citricos: 2014
» Cesar — Valledupar
» Magdalena — Santa Marta
2. Misiones Técnicas Nacionales: 2014 - 2015
» Santander a Antioquia y Valle del Cauca
» Norte Santander a Antioquia y Valle del Cauca
» Todos los Gremios a Pie de Monte Llanero
Congreso Nacional Citricola — Medellin Diciembre 3y 4
Taller de Planeacion Estratégica
» Tolima — Ibagué: Septiembre 9 de 2014
» Santander — Bucaramanga: Septiembre 11 de 2014
» Nacional — Bogota: Septiembre 26 de 2014
5. Actualizacion Agenda Investigacion |+D+i
» Bogota: Septiembre 26 de 2014
» Palmira: Octubre de 2014
» Bogota: Noviembre de 2014

B W
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FUTURO DEL SECTOR FRUTICOLA EN COLOMBIA

El Gobierno debe emprender reformas claras y contundentes en el
campo de la Produccion Agricola, Pecuaria, Piscicola y Forestal.
Una Ley Agraria que contenga los elementos necesarios para que
todo el pais se beneficie. Tan expuestos estamos del rigor del
Clima que apenas salimos de pesadilla de las inundaciones, de las
vias taponadas por derrumbes, piedras, lodo y puentes arrazados,
por la fuerza de la naturaleza incontrolable, nos encontramos con
el Fenoméno El Nino y su déficit hidrico, en todas las latitudes de
nuestro pais. Tan cercay tan lejos, con tanta agua y sin ella; es la
dualidad del panorama actual de una Colombia que requiere
estrategias que Mitiguen los efectos Ninay Nino.
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FUTURO DEL SECOR FRUTICOLA EN COLOMBIA

Ambos extremos son fatales y destructivos, dafnan |lo poco que se
han construido en infraestructura para la produccion. El sistema de
almacenamiento de agua, solo existe para las hidroeléctricas, sin
doble funcion. Los Rios recorren nuestro territorio, apenas con un
minimo de uso; con grandes cargas de contaminantes, que los
hacen cada dia menos aptos para su consumo.

La Politica de Apoyo a la infraestructura, esta aun en pafales. Los
sistemas de Riego y control de inundacion actuales, son
Insuficientes para la dinamica empresarial que viene empujando. En
las diferentes regiones, se incubaron proyectos de desarrollo, que
enfocan el avance hacia la modernizacion de los sistemas
productivos en la parte agricola, pecuaria, piscicolay forestal.
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FUTURO DEL SECOR FRUTICOLA EN COLOMBIA

Los proyectos de mediana y dgran irrigacion, se han guedado en los
anaqueles de los proponentes; basicamente por falta de una
financiacion en los estudios y disefios y la propia construccion.
Tenemos tierras aptas, rios con buen caudal; pero, adolecemos de
una verdadera planificacion y especializacion de zonas y regiones
con vocacion Agricola o Pecuaria o Piscicola o Forestal,
aparentemente con potencial y excedentes para exportar.

Las Corporaciones Autonomas, no aparecen; son un ente aislado y
definen politicas que difieren de las necesidades reales. Los
sistemas productivos organizados, se ven cortos por falta de
créditos a largo plazo, que gocen de una tasa preferencial y un
periodo de gracia adecuado a cada cultivo o actividad productiva.

Esperamos de este nuevo periodo de Gobierno y las dos Camaras,
un despliegue de inteligencia para que desarrollen Leyes
encaminadas al desarrollo del sector agropecuario.
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CINCO RAZONES POR LAS QUE LA JUVENTUD DEBERIA OPTAR
POR LA AGRICULTURA

1. La agricultura es importante para el futuro del
desarrollo.

La agricultura es hasta cuatro veces mas eficaz que otros
sectores para reducir la pobreza. Cada vez mas, el mundo
cuenta con la actividad agricola para producir una mayor
cantidad de alimentos nutritivos y mejorar los medios de
sustento de una poblacion que crece rapidamente,
especialmente los pobres. ¢(Qué podria ser mas
significativo que formar parte de una solucidn eficaz a un
desafio tan crucial?
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CINCO RAZONES POR LAS QUE LA JUVENTUD DEBERIA OPTAR
POR LA AGRICULTURA

2. La agricultura puede ser una mina de oro para los
emprendedores jovenes.

Randa Filfili (i) es una joven empresaria de Senegal, que se convirtio
en la primera productora senegalesa en apreciar el valor de la fruta
de los arboles de anacardo que otros habian considerado un
desperdicio, transformandola en mermelada, un producto “nicho” de
exportacion. A traves de la agroindustria, Randa no solo logro abrirse
camino como una exitosa empresaria, sino que también ayudo a los
agricultores locales a llegar a los mercados mundiales y crear
empleos para otros jovenes, especialmente mujeres. De modo que la
proxima vez que veas en tu almacén la mantequilla de castafia de
caju totalmente natural producida por Randa, piensa sobre como tu
también puedes empezar un negocio agricola (i) para ayudarte a ti
mismo y a las personas pobres que viven en las zonas rurales.
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CINCO RAZONES POR LAS QUE LA JUVENTUD DEBERIA OPTAR
POR LA AGRICULTURA

3. ¢,La agricultura no es “divertida”? Piensalo de nuevo.

En Uganda, un equipo de jovenes que trabajo con el Banco Mundial y
UNICEF utiliz6 una aplicacion movil basada en |la web llamada “U-
Report” para ayudar de manera rapida a 190.000 agricultores a salvar
los platanos, un alimento basico de los ugandeses, de una terrible
enfermedad. Paises como Kenya y Rwanda quieren aumentar la
productividad a traves del uso de las tecnologias de la informacion y
las comunicaciones (TIC) v otras soluciones creativas. La agricultura
en el mundo en desarrollo se ha convertido en un dinamico campo
en que se desarrollan innovaciones eficaces, gracias a un numero
cada vez mayor de jovenes interesados en la tecnologia que permiten
gue esto ocurra.
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CINCO RAZONES POR LAS QUE LA JUVENTUD DEBERIA OPTAR
POR LA AGRICULTURA

4. La investigacion agricola necesita la capacidad
Intelectual de los jovenes.

Si eres un “fanatico” de las investigaciones sobre el desarrollo, la
agricultura puede ser el area adecuada para ti. Numerosas historias
de Africa, de Latinoamérica y de otros lugares han demostrado que la
iInvestigacion puede revolucionar al sector agricola y transformar los
medios de subsistencia. Hoy, mas que antes, el cambio climatico y la
creciente demanda de alimentos nutritivos hacen que sea mas
necesario tener nuevas ideas y conocimientos para explorar las TIC
en la agricultura, (i) fomentar las practicas agricolas inteligentes con
respecto al clima (i) e innovar en el sector para impulsar el
crecimiento futuro.
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CINCO RAZONES POR LAS QUE LA JUVENTUD DEBERIA OPTAR
POR LA AGRICULTURA

5. La tendencia de los jovenes que escogen la agricultura
va en aumento.

Ya estan cambiando las actitudes hacia la agricultura. En Camerun,
(i) donde la agricultura esta llegando a ser mas competitiva, los
jovenes con estudios “han decidido convertirse en agricultores,
adquirir tierras, cultivar maiz de manera profesional para venderlo y
administrar sus empresas para ganarse la vida”, segun Félix
Nkapemin, experto agricola que trabaja con agricultores locales.
Otros paises como Armenia, (i) Brasil, (i) Malawi (i) y Senegal (i) estan
Invirtiendo en la juventud vy la agricultura con la ayuda del Grupo del
Banco Mundial vy otros organismos de desarrollo. Los jovenes
también estan explicando (i) cada vez mas por qué optan por la
agricultura.
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%?%cola 904

[Una jugosa oportundad!

Congreso Nacigral

Citricola 904

jUna jugosa oportunidad!
Congreso Nacignal

Citricola 904

Unajosa portnidd
Congreso Nacignal

Citricola 904

hojugosocprtriced

reso Nacional
%?%cola 90U

o ugosacparnit!

Congreso Nacignal
Citricola 9%

1hojugos0 cprnid

Congreso Naciga

Citricola 964

jUna jugosa oportunidad!

PROSPERIDAD
PARA TODOS

Congreso Nacignal
Citricola @4

i Diciembre 3 y 4 — 8

iUna jugosa oportunidad!

Auditorio Puerta al Siglo XX,
Central Mayorista de Antioquia,
bloque 31, séptimo piso.

Itagui - Antioquia

NG A
Telefonos (4) 320 42 42 - (4) 285 48 15 Ext 139
E- mall cadenamtncola@gmaﬂ com

Mayores informes
: LT

C_-éITRICAUCA

Asociacién de Citricultores de Colombia
Secretaria Técnica
Consejo Nacional de Citricultores. ) Sabor, Olor 4 (olon. .. (itricos con Pasisnl
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GRACIAS

“Solo aquel que lo intenta, lo logra”

Por

MANUEL J. ESCOBAR Q.

SECRETARIO TECNICO
CONSEJO NACIONAL CITRICOLA



